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一、报告报价

《2014-2020年中国吹风机市场调研与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    吹风机主要用于头发的干燥和整形，但也可供实验室、理疗室及工业生产、美工等方面作

局部干燥、加热和理疗之用。根据它所使用的电动机类型，可分为交流串激式、交流罩极式

和直流永磁式。串激式吹风机的优点是启动转矩大，转速高，适合制造大功率的吹风机；缺

点是噪音大，换向器对电信设备有一定的干扰。罩极式式吹风机的优点是噪音小，寿命长，

对电信设备不会造成干扰；缺点是转速低，启动性能差，重量大。永磁式吹风机的优点是重

量轻，转速高，制造工艺简单，造价低，物美价廉。

    2012年在线市场电吹风表现出强劲的增长势头，捷孚凯(GfK中国)全国在线市场零售监测数

据显示，2012年电吹风在线市场零售量达294万台，同比增长61%，零售额达2.24亿元，同比增

长54%。电吹风在线市场在整体市场中零售量占比从2011年的15%上升至2012年的22%。负离

子电吹风在厂商的推广下已逐渐进入普通消费者的生活。由于功能与普通电吹风相比有较大

提升，负离子电吹风比一般电吹风贵100元左右，线下市场，负离子电吹风零售额份额为37%

，普通电吹风仍然是市场主流;而在在线市场，负离子电吹风的零售额占比达43%，表现明显

强于线下市场。看好负离子电吹风市场发展前景，国产品牌纷纷加大技术研发投入，积极推

出高技术含量的电吹风新品。

    2013年1月的中国吹风机市场上，飞利浦延续了上月的强势姿态，获得了45.0%的用户关注，

独霸市场的近半壁江山，而其余品牌所获的关注份额均不到15%。产品方面，飞利浦 HP8203

获得了广大用户的关注。另外，51-100元产品得到了近四成用户的喜爱。1600w功率产品所获

关注比例为32.4%。垄断现象明显的吹风机市场上，各品牌所获的关注比例与上月基本持平。

但由于第二和第三阵营仍有几家品牌不遗余力的争取获得更大关注份额，近而排名较上月来

看略有波动。松下凭关注比例上涨了1.9个百分点的优势，成功进军前三甲之列，与康夫位置

互换。同样互为竞争对手的一组品牌为超人和美的，分列第七和第八席。另外，龙的赶超三

洋，成功跻进榜单位置，位列第十。

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。
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